PORTFOLI O PROFI SSI ONAL E EDI TORIAL - 2026

natalia.borja - NLab / Purr. Ecosystem

CADERNO DE PROCESSO / NOTA DE MESA

“O que precisa ficar
Sou Natélia Borja. claro? E para quenP”

Contexto antes da forma. Uma

Entender. S
Organizar.
EXp ressar "

Publicitaria e estrategista de comunica¢do com mais de 7 anos de experiéncia. A p e r g u n ta
Conecto pesquisa, estratégia, branding, direcao criativa, comunicagao

corporativa e inteligéncia artificial aplicada para transformar contextos em V e m an teS

mensagens, identidades e conteudos claros.
da peca.

CANAI S DI RETCS E CURRI CULO

ESTRUTURA DESTA EDI GAO EDI TORI AL ( ESPELHO COVPLETO DO SI TE)

Site: https://nm ab.com br/

 Posicionamento estratégico, matriz de competéncias e metodologia em 4 etapas ) . . . .
Li nkedl n: /in/nataliaborja-designer

* 06 Cases completos com autoria e colaboragéo explicitas:

Isabel Juliane, Nilcimary, TIVIT, Madu com a Gente, Acai da Tantan e Raquel Bruno
« Al Creative Lab & Sistemas de Contetido (IA Lab 82 Ed., Capacita+ Gemini, SMK Tech Social &
CRM)
« Jornada Google Gemini 2026 (Embaixadora Estudantil - Nivel Expert - 710 pts - Gemini
CommLab)
« Trajetoria corporativa/voluntaria (2017-2026), 15 registros verificados e arquivo de 50
memorias

E-mai |l : natydesi gner. psd@mail.com
What sApp: +55 11 96478- 8960
Formacao: Bacharel a em Publici dade (Estaci o)

e P6s em Conuni cagdo e Orato6ria (em andanent o)

Natalia Borja Val passos - Publicitaria e Estrategista de Conuni cacdo - Saquarena, RJ nm ab. com br - [inkedin.conin/nataliaborja-designer - natydesigner.psd@mail.com
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PCSI Cl ONAVENTO PROFI SSI ONAL

Ola, pode me chamar de Nat.

Sou publicitaria (Estacio, 2022), pés-graduanda em Comunicacdo e Oratoria (Faculdade Libano, desde
out/2025) e estrategista de comunicacdo com mais de sete anos de experiéncia entre criatividade,
design, branding, comunicacao interna e motion. Conecto estratégia e criagdo: entender a intencao,
organizar o raciocinio e encontrar a melhor forma de expressar a mensagem.

SERI E AUTORAL: ANTES DE
CRI AR

“Design ndo € onde meu

trabalho comeca.” Escuta,
contexto, intencao e ideia
central vém antes da peca
gréfica.

MATRI Z DE COVPETENCI AS E HABI LI DADES ESTRATEG CAS

01 / ESTRATEG A E ARQUI TETURA 02 / BRANDI NG E DI REGAO VI SUAL

Estratégia de Marca e Comunicacao Identidade Visual e Direcéo Criativa

« Diagndstico de presenca, escuta ativa e leitura de contexto « Concepgao de marca, logotipo, paleta, tipografia e universo grafico
« Posicionamento de marca, proposta de valor e narrativa « Direcdo de arte, fotografia e sistemas visuais multiformato

« Arquitetura de mensagem e planejamento de campanhas « Key visuals para eventos corporativos, lancamentos e ativagGes

« Jornadas digitais conectadas a diagndstico, formularios e CRM » Guias de aplicagdo, mockups e apresentac¢des conceituais

03 / CULTURA, CONTEUDO E MOTI ON 04 / 1A APLI CADA E ECOSSI STEMA

Comunicacao Corporativa e Conteudo Al Creative Lab, Gemini e Dados

« Endomarketing, QBRs, premiacdes internas e comunicagao para lideres « Desenvolvimento de identidades visuais com suporte de IA (IA Lab)

» Motion design, edi¢é@o de video e aberturas de eventos * Fluxos criativos, sintese e organiza¢éo com Google Gemini 3 e Live

« Sistemas de conteldo orientados a retencéo e conversao (Tech Social) » Produtividade integrada com Google Workspace e Apps Conectados

« Lideranca de comunicacéo, organizagéo de pautas e trabalho em equipe * Adobe Creative Cloud (Photoshop, lllustrator, InDesign, After Effects, Premiere)

METODOLOG A DE TRABALHO - O PENSAMENTO QUE ACOVPANHA A ENTREGA ( processo. txt)

01. Escutar o contexto 02. Organizar a intencéo 03. Encontrar a forma 04. Apresentar escolhas

Conversas, entrevistas e leitura precisa Definicdo de mensagem central, publico, Conceito, identidade visual, direcéo de Documentacéo clara do raciocinio que
do problema antes de desenhar. posicionamento e plano. arte, contetido e experiéncia. sustenta cada decisao criativa.

Nat al i a Borja Val passos - Publicitaria e Estrategi sta de Conuni cacdo - Saquarenma, RIJ nm ab. com br - [inkedin.comin/nataliaborja-designer - natydesigner.psd@nuail.com
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CASE EM DESTAQUE 01 - PRESENCA DIG TAL E CRM/ 2026
Isabel Jul . g
S a‘ e u I an e Sua mmgem € lmguagem.
Identidade visual, contelddo e presenca digital conectados a um CRM Seu posicionamento ¢
ara a consultoria de Isabel Juliane. K
P autoridade.
Bem-vinda ao ecossistema digital de Isabel Jul
AUTORI A, PAPEL E COLABORAGAO TECNI CA S e Ll
* Minha atuacao (Natalia Borja / NLab): Criei a identidade visual, o layout e os textos
n q = g a 2 a_q B
de cada etapa do site, alinhados as necessidades da cliente, além dos materiais % : |
. .. . Diagnostico de Presenga Atendimento &
editoriais (Workbook Antes do Preco e Arquitetura da Presenca). ‘ ' lemm_;:, .
« Colaboracéo técnica (Matheus / Mtech): Criou o banco de dados e realizou a
programacao do portal, CRM, formularios e painel administrativo.
FAZER DIAGNOSTICO > PRESENCA T ISERR
01 - Portal |sabel Juliane - identidade visual, |ayout e presenca digital

Como conectar identidade, conteldo e organizacdo do atendimento em
uma presenca digital?

CONTEXTO E DECI SCES DE CRI ACAO

Pagina inicial, manitesto editonal  apresentacao dos. 'SELECIONAR >

A cliente precisava de uma identidade visual alinhada as suas necessidades, um layout
para apresentar a consultoria e uma estrutura para organizar dados, formularios e
relacionamento com clientes. A identidade em tons de vinho e creme orientou o portal,
que direciona para diagnéstico e qualificacdo. As telas do painel administrativo

QUIZ & SCORE
o de 10 dimensées com pontuaco e perfi SELECIONAR >
/diagnostico-presenca

enga

Boas Vindas & Aplicacio [T Y?¥Ye)
Formulério de qualificacao comercial e mentoriaindividual  SELECIONAR >
/boas-vindas

organizam leads, diagndsticos, selecé@o de paginas de servigcos/pds-venda e destinos de . o Cw
bot6es/WhatsApp. Nos materiais editoriais, a metafora dos cafés conduz o carrossel de fenatisergapresenca
servigos.

02 - Diagnéstico de Presenca 03 - Painel adnministrativo CRM

S0
ENTREGAS E TRANSPARENCI A 3 oG8 dehade fezer sentilo

ideal para: quem quer mais
estratégia antes de comprar

Identidade visual, layout e textos do site; portal, CRM, banco de dados e formularios
(programacéo por Matheus / Mtech); paginas na Hotmart e Workbook Antes do Preco (PDF
completo de 14 paginas). Telas com contatos privados de clientes ndo sé&o expostas.

Link publico: https://www.isabeljuliane.com.br/analise-da-presenca

S oo

04 - Workbook Antes do Prego 05 - Carrossel Flat Wite

Nat al i a Borja Val passos - Publicitaria e Estrategi sta de Conuni cacdo - Saquarenma, RIJ nm ab. com br - [inkedin.comin/nataliaborja-designer - natydesigner.psd@nuail.com
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CASE EM DESTAQUE 02 - | DENTI DADE E CONTEUDO / 2026

Nilcimary

Uma identidade que encontra sua linguagem entre anotacdes, escuta e
conversas.

AUTORI A, PAPEL E COLABORAGAO

e Minha atuacéo (Natalia Borja / NLab): Pesquisa, planejamento de comunicagao,
criacdo de conteudo, fotografia e dire¢éo de arte.
« Colaboragéo em edi¢éo: Guilherme / Gcria.

Como conectar identidade visual e contetdo na presenca de uma
psicéloga?

CONTEXTO E ONBQOARDI NG

Construir uma presenca digital acolhedora, humana e profissional para apresentar o
trabalho da psicéloga e aproxima-la de pessoas interessadas no atendimento. No
onboarding, a cliente destacou autocuidado, autoestima e contedidos que gerassem
identificacao.

DECI SCES DE CRI ACAO

O onboarding orientou um tom acolhedor e profissional, evitando abordagens
agressivas. Papéis, bilhetes e paginas compdem a linguagem visual, ao lado do
simbolo de raizes, da tipografia, das texturas e das cores. O planejamento conecta
esse universo a reflexdes e conteddos educativos sobre autocuidado e reconhecimento
de si.

ENTREGAS E NOTA EDI TORI AL

Apresentacéo de identidade, marca, paleta, tipografia e sequéncias editoriais para
redes sociais. Objetivos documentados no onboarding da cliente, sem promessas irreais
de resultados clinicos.

#Nilcimary

Bastiicy o kol g .a

Identidade visual

01 - Nilcimary - capa da apresentacdo de identidade e universo visual

0 visual

formam o universo
Yortes cotidianos para
intrar palavras e

4/

02 - Conceito visual e sinbolo

03 - Desdobranento editorial

Nat &l i a Borja Val passos - Publicitaria e Estrategi sta de Conunicacdo - Saquarema, RJ nnl ab. com br

I'i nkedi n. conti n/ natal i aborj a-desi gner - natydesigner.psd@nail.com
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CASE EM DESTAQUE 03 -

TIVIT (COMUNI CACAO E CULTURA)
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CASE EM DESTAQUE 03 -

TIVIT

Identidade visual, direcéo e edicdo da campanha do TIVIT Celebration,
além de criacao e desdobramentos para a comunicacéao interna.

COVUNI CAGAO | NTERNA, CULTURA E | A / CORPCRATI VO

ATRI BU CAO EXATA POR FRENTE DE ATUACAO

« TIVIT Celebration: Criei toda a identidade visual do Celebration e dirigi e editei a
campanha inteira.

* TIVIT Awards: Criagdo do comunicado de reconhecimento interno.

« Lideres: Desdobramento visual de uma identidade existente.

« Contexto: A¢Bes desenvolvidas em ambiente corporativo e de equipe (TIVIT / Stone
Age).

Como conectar inteligéncia artificial e celebracdo em uma identidade
visual de evento?

DECI SCES DE CRI ACAO

No Celebration, festa de encerramento da TIVIT, a conex&o entre |A e celebracdo

aparece na figura futurista, nas luzes e nos elementos gréaficos digitais sobre o

azul, acompanhados da mensagem de uma nova era. A linguagem foi aplicada em convites,
impressos, videos de abertura e fechamento, palco, almofadas, copos e apresentacoes.

No Dia Encantado, a abordagem € lidica; na Semana da Saude, a organizagdo da
programacao orienta a leitura.

ENTREGAS E SI G LO CORPORATI VO

Celebration (identidade, videos, impressos e ambientacéo), comunicado TIVIT Awards,
desdobramento de Lideres, pegas de Dia Encantado e Semana da Saude, além de registros do
estande TIVIT e maquina StoneAge. A selegado reline materiais ja publicos; outros

trabalhos néo séo exibidos por sigilo interno da empresa.

01 - TIMT Cel ebration -

i denti dade vi sual

da canpanha: | A e cel ebragéo

Para aqueles que
lidaram & entregam
sucesso

Pora aqueles que estao
comprometido e se

destacaram na participagao

das agées sociais

- CELg
Tic )AN

03 - Anbi entacdo de pal co

OivERSAC QUE NAD PARA

Vem ai a primeira
Semana da Saude!

Atividades online e presenciais
para um vida mais saudavel!

De 01/4
alo/o4

04 - Dia Encantado

05 - Semana da Saude

Natalia Borja Val passos - Publicitéaria e Estrategista de Conuni cacdo - Saquarenma, RJ

nnl ab. com br

I'i nkedi n. conti n/ nat al i aborj a- desi gner

nat ydesi gner. psd@nai | . com
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CASE 04 - BRANDI NG / 2022

Madu com a Gente

¥ \ady )

wie @ gente

Autoria: Entrevistas, planejamento, criacéo
visual e apresentacdo da identidade e aplicagdes
por Natalia Borja.

Contexto & Decisfes: Traduzir a personalidade da
Madu (alegria, espontaneidade, comunicagéo e
coragem) em um universo visual versatil com paleta
intensa, formas geomeétricas, logotipo em baléo de
fala e conjunto de stickers.

Entregas: Logotipo e variacgdes, stickers, capa
de YouTube, wall papers, abertura de video e
estudos em nockup.

CASE 05 - | DENTI DADE DE PRODUTO / 2022

Acai da Tantan

MODELO APLICADO

Agfignlﬂﬂ

Autoria: Planejamento, criacéo visual e
apresentacao da identidade e aplicacfes por
Natalia Borja.

Contexto & Decis6es: Criar a identidade visual para

0 inicio das vendas de acai de uma empreendedora. O
didlogo entre roxos e verdes aproxima a marca do
produto em estudos de copos, tigelas, adesivos e
vestuario.

Entregas: Marca, paleta croméatica e estudos de
apl i cacdo em enbal agens e materiais de

comnuni cagao.

CASE 06 - CONTEUDO E DI REGAO / 2026

Raquel Bruno

Ver Itens Arquivados

Agenda sua aula experimental
pelo Whatsapp

J

Autoria: Pesquisa, contetdo, fotografia e diregao
de arte: Natalia Borja/ NLab. Edicdo: Guilherme
/ Gceria.

Contexto & Decisfes: Organizar a comunicagéo do

Studio de Pilates em trés associacdes: atendimento
personalizado, proximidade com Raquel e facilidade
para agendar aula experimental via WhatsApp.

Entregas: Mockup de perfil, destaques e 14
pecas de conuni cacdo em verde para redes
soci ai s.

Nat &l i a Borja Val passos - Publicitaria e Estrategi sta de Conuni cacédo -

Saquar ema, RJ nm ab. com br - [inkedin.comin/nataliaborja-designer - natydesigner.psd@nuail.com
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Al CREATIVE LAB - S| STEMAS DE CONTEUDO, DADCS E | A

Inteligéncia artificial e dados
a servico daideia.

No laboratorio da NLab e no Purr. Ecosystem, ferramentas de IA e estruturas de dados atuam como
extensdo do pensamento estratégico e criativo — unindo repertério humano, direcdo de arte e
sistemas de converséo.

PURR. ECOSYSTEM ( EM DESENVOLVI MENTO)

NLab + Mtech

» Nat / NLab: Estratégia de comunicagdo, pesquisa,
branding, direcéo criativa e contetdo.

* Matheus / Mtech: Programagao, banco de dados e
integracBes tecnoldgicas.

01 / | DENTI DADE VI SUAL E | A GENERATI VA

Oue @& < IA Lab - 82 Edicado - Marcelo e
. Capacita+
Certificado e. & Kimura

0 Google Cloudeconhece que

cottemne ¢ Formagcéo tedrica e pratica (16 horas, 13 e 14 de NatdliaBorfa Vapassos
| junho de 2026) voltada ao desenvolvimento de

Setombro de 2026, das 0930 s 11h30

identidades visuais eficazes com o auxilio de
inteligéncias artificiais. ” bl

Natalia de Borja Reis Menezes Valpassos

Google Cloud

02 / CONSTRUGAO E PRATI CA COM GEM NI

Google Cloud - Capacita+: Construa
com o Gemini

Capacitacao oficial Google Cloud realizada em 25 de
setembro de 2026, explorando fluxos de construgao
conceitual, organizac¢éo e produtividade criativa

com o Google Gemini.
&

Certificado verificado no acervo: assets/ia-lab-certificado.webp Conprovante ori gi nal

no acervo: assets/capacita-original.pdf

03 / TECH SOCI AL, CONTEUDO E DADCS

SMK - A Era do Tech Social
(Agéncia Koko)

::It::::::;ﬁa P Formagéo conduzida por Hector Muniz (4h30, L@ EE

: set/2026) sobre estratégia orientada a dados e & TIOR

conversao: 'Quem te segue ndao compra’, '‘Por que seu

conteudo nao converte' e 'Tech Social: o setup que

prova que vocé vende'.

04 / DI REGAO CRI ATI VA E ARQUI TETURA CRM

TIVIT Celebration (IA) & Sistema
Isabel Juliane

Aplicacéo real em projetos: campanha corporativa
com temética de IA no TIVIT Celebration e
arquitetura de conteddo conectada a diagndstico,
qualificacdo de leads e CRM em Isabel Juliane.

Certificado cddi go TS26-L6HN- EPB7 - assets/tech-social - 2026. pdf Proj et os conpl et os docunent ados nas péagi nas 03 e 05

Natalia Borja Val passos - Publicitaria e Estrategista de Conuni cacdo - Saquarena, RJ nm ab. com br - [inkedin.conin/nataliaborja-designer - natydesigner.psd@mail.com
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CADERNO DE CAMPO - PROGRAMA EM ANDAMENTO ( AGO-DEZ 2026)

Google

Embaixadores Estudantis do Google 2026 EMBAIXADOR

Aprender. Experimentar. Compartilhar. Diario pessoal de participagcdo no Programa Embaixadores Estudantis
do Google 2026, reunindo experimentos praticos com o Gemini, badges oficiais e certificados de
encontros.

EXPERT DE
COMUNIDADE
S

PAI NEL DA JORNADA - CORTE VERI FI CADO. SEMANA 8 ( COMUNI CADO DE 20/ 10/ 2026)

710 pts 8 semanas Nivel 2 490 pts Sttt oo

Pont os acunul ados Consecutivas (+125 Sem Expert de Conuni dade Para Catal i sador (a) Card Enbai xadora + Badges Nivel 2 (Expert de
8) (atual) Conuni dade) e Nivel 1 (Exploradora)

APLI CAGOES PRATI CAS DOCUMENTADAS NO DI AR O & COVUNI DADE | NDEPENDENTE

SEMANA 3 - ESTUDO E COMUNI CAGAO SEMANAS 4 E 5 - METODO R O.T. A SEMANA 8 - TROCAS EM COVUNI DADE COMUNI DADE | NDEPENDENTE - NLAB

Da teoria a imagem Uma ferramenta por contexto Da conversa ao insight Gemini CommLab | Nlab
Visualizacéo conceitual sobre Escola de Uso do Gemini e filtro R.O.T.A. para Sintese de relatos da comunidade sobre Comunidade independente organizada por
Frankfurt e Habermas usando a metafora organizar demandas de estudo, trabalho e como obter respostas menos genéricas da Nat para estudar e experimentar

de uma cidade em transformagao, rotina entre Google Agenda, Tarefas e IA: fala natural, contexto pessoal e comunicagao, criatividade e IA (16
compartilhando o raciocinio com o grupo. Keep. refinamento da conversa. membros em 21/10/2026; 1° encontro

previsto).

SEI' S CERTI FI CADOS DE ENCONTROS DO PROGRAVA ENMBAI XADORES ESTUDANTI S ( AGOSTO A QUTUBRO DE 2026)

Ve Ve r r r

. ©; %) 29 290 9

G Embaixadores Estudantis do Google G Embaixadores Estudantis do Google G Embaixadores Estudantis do Google G Embaixadores Estudantis do Google G Embaixadores Estudantis do Google G Embaixadores Estudantis do Google

Con
NATALIA DE BORJA R

VindosdoProgramate
2

e
ENEZES VALPASSOS NATALIA BORIA VALPASSOS NATALIA BORJA VALPASSOS.

Cortcamos cue o Conheomon qve Cartihcamos que

a
NATALIA BORJA VALPASSOS NATALIA BORJA VALPASSOS
e | I | Encontro“Sessho de Google Gemint: Apps Conactados” o Programa

mrcando o Contouao" o
G0 miton,

£
Boas- Vi ndas - 21/08 (1h) Gemini 3 - 10/09 (30mM Mast ercl ass - 16/ 09 (1h) B. Barlach - 22/09 (45m Genmini Live - 01/10 (30m Apps Conectados - 13/10

Nat al i a Borja Val passos - Publicitaria e Estrategi sta de Conuni cacdo - Saquarenma, RIJ nm ab. com br - [inkedin.comin/nataliaborja-designer - natydesigner.psd@nuail.com
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TRAJETORI A PROFI SSI ONAL E DOSSI E DE FORMACAO
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TRAJETORI A PROFI SSI ONAL E VOLUNTARI A (2017-2026)

ATUAL -
Estratégia, Branding e Criacdo para Negdécios

Escuta, planejamento, branding e contetdo pela NLab, em conex@o com o Purr. Ecosystem e
a colaboracéo tecnoldgica da Mtech.

NLab e Purr. Ecosystem

DEZ/ 2023-JUL/ 2026 - TIVIT

Analista de Comunicac¢édo / Motion Designer
Motion Designer em comunicacéo interna (dez/2023 a jul/2026) e Analista de Comunicagao
(jJan/2024 a jun/2026).

NOV/ 2021-JUL/ 2026 - Stone Age

Analista de Comunicacédo / Designer Grafica
Designer gréafica (nov/2021-jan/2023) e analista de comunicagao junior
(jan/2023-jul/2026). Campanhas, endomarketing, feiras e eventos.

JUN 2022-JUN 2023 - Hardy G obal M ssions

Creative Design Manager
Atuacdo em gestdo de design criativo em paralelo as demais experiéncias do periodo.

QUT/ 2021-NOv/ 2023 -

Criacdo de Conteudo e Identidade Visual
Pecas para redes sociais, marcas, capas de singles/YouTube e identidades visuais para
videoclipes e langamentos.

Reis Crew

SET/ 2021-NOV/ 2021 -

Designer Gréfica
Pecas digitais, logotipos, materiais impressos e edi¢do de videos.

Push Digital

MAR/ 2019-SET/ 2021 -

Designer Grafica
Redes sociais, identidades visuais, campanhas de lancamento, impressos e edi¢do de
videos.

Viva Mdia

2017-2026 - Comuni cagao Vol untaria

De Designer a Lider de Comunicagao
Quase uma década de repertério em criagdo visual, eventos (Pink Conference, Aniversario
ADB, Luau, BDay) e lideranca de equipe.

FORMACAO ACADEM CA & DOSSI E DE REPERTORI O VERI Fl CADO

FORMAGAO ACADEM CA

» Bacharelado em Publicidade e Propaganda — Universidade Estacio de Sa (Concluido
em 2022 - Colagéo 2023 - Prévia publica do diploma no acervo)

* P6s-graduagdo em Comunicacéo e Oratéria — Faculdade Libano (Out/2025 — Em
andamento)

DOSSI E DE REPERTORI O ( FORVAGAO, ATUACAO, PROGRANVA E PARTI Cl PACAO)

« 01. Estéacio - Bacharelado em Publicidade e Propaganda (Graduagéo - 2022)

» 02. Google - Embaixadores Estudantis 2026 (Programa em andamento - Nivel Expert)
» 03. Rio Innovation Week 2026 (Atuacéo - Embaixadora RIW e credencial Imprensa)

* 04. Kaospilot - Experience Design Training (Formagéao concluida - Set/2026)

» 05. SP2B - Séo Paulo Beyond Business 2026 (Participacao / Creator - Ago/2026)

« 06. Entre - Publicis Brasil (Formacé&o de criativas - 48 horas - Set/2022)

« 07. PerifaLions - Desafio Olympikus 'O urbano € esporte' (Competigao - 2023 e 2025)
» 08. Google Cloud - Capacita+: Construa com o Gemini (Capacitacéo - Set/2026)

* 09. FIAP - Nano Course Design Grafico (Formagéao concluida - 140 horas - 2022)

» 10. PUCRS - Extensao Flow: Criatividade e Alta Performance (10h - Set/2026)

« 11. Escola.Casa - Photoshop Profissional (20h, 2022) & Capacitacdo Exito (4h)

 12. Conquer Business School - Comunicagéo e Oratéria (10 horas - Mai/2023)

»13. |A Lab - 82 Edicao - Marcelo Kimura (Workshop Identidades & IA - 16h - Jun/2026)
» 14. Dunamis - Sprint de Lideranca (Formacéo concluida - 30 horas - Jul/2023)

» 15. Na Mesa / JesusCopy - Midias & Propésito (Formagéo concluida - Abr/2020)

* + SMK / Agéncia Koko - A Era do Tech Social com Hector Muniz (4h30 - Set/2026)

Nat &l i a Borja Val passos - Publicitaria e Estrategi sta de Conuni cacédo -

Saquarema, RJ

nm ab. com br I'i nkedi n. coml i n/ nat al i abor j a- desi gner nat ydesi gner. psd@nai | . com



nata”a_borja PORTFOLI O EDI TORIAL - NLAB / PURR ECOSYSTEM - 09 - ARQUI VO DE MEMORI AS E CONTATO PROFI SSI ONAL 10 / 10

Repertorio que vira memaoria.

Amostra do acervo de 50 registros organizados entre formacées, eventos, encontros e bastidores de criacédo.

Toda grande empresa
comecou com uma | 1.
A préxima pode ser a sua.

(A (iNoSP2B
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S inthe beslposslw

RIW 2026 - Enbai xadores Kaospi | ot - Experience Publicis - com Fabio Ri 02C - com Joana Menezes Ti kTok - visita e SP2B 2026 - espaco |tau

Desi gn Ast ol pho apresent agao

PROXI MA CONVERSA - OPORTUNI DADES PROFI SSI ONAI S E PARCERI AS
CANAI S DI RETOS E VERI FI CADOS

Vamos conversar sobre ST SRR
u m a. Opo rtu n i d ad e. Li nkedl n (Oportuni dades e Recrut anento):

I'i nkedi n. conl i n/ nat al i aborj a- desi gner

Meu repertério conecta estratégia de comunicacéo, branding, direcao criativa,
conteddo, comunicacéo corporativa e |IA aplicada. Se vocé procura esse olhar para sua
equipe ou projeto, vamos conversar.

E-nmi | profissional:
nat ydesi gner. psd@mai | . com

What sApp (Projetos e Conversas):
https://wa. ne/ 5511964788960

Nat &l i a Borja Val passos - Saquarema, Rio de Janeiro, Brasil

Natalia Borja Val passos - Publicitaria e Estrategista de Conuni cacdo - Saquarena, RJ nm ab. com br - [inkedin.conin/nataliaborja-designer - natydesigner.psd@mail.com



